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'La ﬁhera Dalglac:men C ; 
il prezzo sale del tremlla percento

BeE Lsaaﬁeunmi@ élp%ﬁoﬂﬁ costal’equi-
valente dicinque centesimi di euro, Artivanel
serbatoio dellanostraauto a4, Unaumento
che sfiora il tremila per cento, Lungo un sen-
tiero tantoricco ciguadagnano tutti: glisceic-
chi e gli altrl produttori, le compagnie petro-
lifere, le raffinerie, il trasporto, 1 gestori della
pompa. Pilvdi tutti gli speculatori e sopratiut-
toloStatoitaliano che, sul prezzoalla pompa,
si porta a casa, all'incirca 80 centesimi, 1 pe-
trolio si conferma come il pili grande affare
delsecolo per chilo possiede e per chilo ven-
de.Maanche perilfisco. 1 Oper, neltentativo
di togliersi un po’ di responsabilita, ha calco-
lato che fra il 2002 e 1l 2006 i Paesi produttori
hanno fatturato mediamente 410 miliardi di
dollari 'anno. Meno dei governi del G7 che,
con le tasse, hanno portato in cassa 460 mi-

al serbatoio

Hardi L'ltalia, da sola, 130. Probabilmente la
situazione ¢ un po’ cambiata negli ultimi me-
si con il barile arrivato a 147 dollari. Resta il
fatto che il greggio & davvero oro nero per tutti
iprotagondsti in partita, Tanto a pagare sono
gliautomobilisti e ghi altri consurmatori.
Iprezzidiproduzione, invece, sono davve-
10 bassi. Proprio per questo lo sviluppo di
energle alternative e faticoso. Fino a questo
memento la tecnologia non ha trovato sosti-
tuziont. Tanto pitiche il prezzo dicinque cen-
tesimiallitro 2 unamedia, Neipozzidell’ Ava-
bia Saudita, dove praticamente sgorga corne
l'acqua, tirarlo fuori costameno didue cente-
simi. Molto di pilinei giacimenti del Mare del
Nord. Mainsomma parliame sempre di io-
netine. Appena fuori le gocce di petrolio di-
ventano pepite d'oro. Per capire bisogna ri-

cordare che un barile & pari a 159 litri. Alla
quotazione attuale di 100 dollari e tenendo
conto dei tassi di camibio fra Buropa e Stati
Unitisifapresto acalcolare cheunlitro di pe-
trolio appena uscito dalla terra vale gia 41
centesimi di euro. Un bel miracolo: si & mol-

tiplicato per otto rispetto al costo medio. Per -

venti se slamo in Arabia. Gli esperti del setto-
re potranno sempre obiettare che il nostro
calcolo & fatton sui semplici costl industriali
senzatener confro deglienormiinvestimenti
necessaria frovare un giacimento. Anche co-
si, perd, resta il fatto che Eni & la societa a
magglor capitalizzazionealla Borsaltalianae

Pamericana Exxon ha i primato a livello -

mondiale. La russa Gazprom segue a rusta.
Insomma sul petrolio si guadagna bene, Un
po’ meno degli altri i trasportatori e raffina-

tori. i nostro litro di petrolio, imbarcato a 41
ewroescedall impianto chelohatrasformato
inbenzinaa60.Inquesto percorso &salito so-
lo del 50%. Veramente poco considerando la
sua capacita dimoltiplicare la riccherza. Tut-
tavianellastradafralaboccadipozzo elusci-
ta dal distillatore accade di tutto. Il sentiero &
vigilato dallaspeculazione dimercato. Petro-
Here e oleodotti perdono di colpo consisten-
za per diventare impulsi elettronici, Future,
derivati, opzioni ¢ tutta la strumentazione
della fantasia finanziaria. Prezzi che salgono
a147 dollariimn pochimesie piombano gilidel
40% in una settimana. £ proprio vero: il pe-
trolio & greggio e pericoloso. Ma tanto paga
semprel ultimo dellafila. Mentrestainautoa
farbenzinao acasaaccendendolaluce.

N SUN.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




Da "Libero” del 21 settembre 2008. 2 di 2.

ineuro aklitre
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